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I. DEKLARACJA WYDAWCY

Agora S.A., wydawca Gazety Wyborczej, swiadczy komplekso-
wa ustuge dwumedialng Oferta Praca, polegajaca na zamiesz-
czaniu ogtoszen rekrutacyjnych w Gazecie Wyborczej i na za-
pewnieniu emisji tych ogtoszern w dedykowanym serwisie in-
ternetowym http://gazetapraca.pl. Naszym klientom zapewnia-
my najwyzszg jakos¢ swiadczonych ustug, rzetelnos¢, profesjo-
nalng obstuge i fachowe doradztwo. Niniejsze Zasady Ogodlne,
podobnie jak zamdwienie (umowa) sg niezbednymi elementa-
mi ksztattujacymi nasze wzajemne relacje. Ich formalizm zostat
ograniczony do minimum po to, aby podkresli¢, ze istotg na-
szych relacji jest przede wszystkim najwyzsza jakos¢ realizowa-
nych dla Paistwa ustug. Zapewniamy, ze najwazniejsza dla nas
jest Panstwa satysfakcja, oczekiwania i potrzeby. W zgodzie
z powyzsza deklaracjg beda interpretowane wszelkie postano-
wienia i zasady dotyczace Swiadczonych Panstwu ustug.

Il. OKRESLENIA

Okreslenia uzyte w Zasadach Ogdlnych nalezy rozumie¢ w na-
stepujacy sposob:

Zasady Ogélne - niniejsze Ogoélne zasady Oferty Praca — ustu-
gi dwumedialnej;

Wydaweca - Agora Spétka Akcyjna z siedzibg w Warszawie pod
adresem ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa (wydawca Gazety
Wyborczej, prowadzaca tez Serwis), rejestracja: Sad Rejonowy
dla m.st. Warszawy, Xlll Wydziat Gospodarczy Krajowego Reje-
stru Sadowego, rejestr przedsiebiorcow nr KRS 59944, NIP 526-
030-56-44, kapitat zakladowy 50 937 386 PLN, wptacony w cato-
$ci, adres serwisu korporacyjnego www.agora.pl, adres poczty
elektronicznej do kontaktu: reklama@agora.pl, numer telefonu
do kontaktu (22) 555 55 55 (optata za zwykte potaczenie telefo-
niczne, zgodnie z planem taryfowym Panstwa dostawcy ustug
telekomunikacyjnych), numer faksu do kontaktu (22) 555 54 44;
Gazeta Wyborcza - wydawany przez Wydawce dziennik o za-
siegu ogdlnopolskim pod tytutem ,Gazeta Wyborcza”, w tym
wszystkie jego state, okazjonalne i specjalne ogdlnopolskie lub
lokalne dodatki branzowe i tematyczne (w tym - Dodatek)
wraz ze wszystkimi stronami lokalnymi ukazujgcymi sie w jego
wydaniach, jego elektronicznie rozpowszechniana wersja (e-
wydanie) oraz Gazeta Wyborcza on-line, wersje udostepniane
na urzadzeniach przeznaczonych m.in. do pobierania oraz
utrwalania plikéw cyfrowych (np. iPhone, tablet, iPad);
Dodatek - tematyczny dodatek do dziennika ,Gazeta Wybor-
cza" poswiecony problematyce pracy i zatrudnienia, pod tytu-
tem ,GazetaPraca.pl”;

Serwis — prowadzony przez Wydawce tematyczny serwis in-
ternetowy zawierajacy Ogtoszenia, dostepny pod aktualnym
adresem URL: http://gazetapraca.pl oraz pod adresami beda-
cymi przekierowaniami do tego adresu, a takze pod adresami
bedacymi uzupetnieniem lub kontynuacjg oraz kazdym adre-
sem, ktory go zastapi;

IBO - Internetowe Biuro Ogtoszen - okreslenie wspdlne dla
serwisOw internetowych, umozliwiajgcych, na zasadach okre-
$lonych w regulaminach tych serwiséw, zamawianie za po-
srednictwem Internetu Ustugi; regulamin danego IBO moze
okreslac, ze za jego posrednictwem dostepne sa tylko niektére
formy Ustugi badz Ustuga w wariancie zmodyfikowanym (np.
nie obejmujacym wszystkich opcji opisanych w niniejszych Za-
sadach Ogolnych);

IBOK - Internetowe Biuro Obstugi Klienta - prowadzony przez
Wydawce pod adresem http://ibok.agora.pl internetowy ser-
wis pomocniczy umozliwiajacy Ogtoszeniodawcy dostarczanie
Ogtoszerr Wymiarowych, na zasadach okreslonych w umowie
o korzystanie z Internetowego Biura Obstugi Klienta, zawartej
pomiedzy Wydawca iOgtoszeniodawca;

Ogtoszenie - zamieszczane zgodnie z Zasadami Ogélnymi
ogtoszenie o poszukiwaniu przez potencjalnego pracodawce,
lub przez posrednika dziatajgcego na jego rzecz, jednego badz
wiekszej liczby pracownikéw, zleceniobiorcéw, agentdéw, ak-
wizytoréw itp.;

Ogloszenie Wymiarowe - Ogtoszenie, ktére w druku jest za-
mieszczane w postaci graficznej, ktérego rozmiar w druku jest
okreslony liczba standardowych, przyjetych przez Wydawce
jednostek powierzchni;

Ogloszenie Drobne - Ogtoszenie, ktére w druku jest zamiesz-
czane w postaci tekstu z ewentualnym typowym wyrdznie-
niem graficznym badz w postaci graficznej, ktérego rozmiar
w druku jest zalezny od liczby standardowych, przyjetych
przez Wydawce znakéw (linii). Ogtoszenia drobne podzielone
sg tematycznie na rubryki i podrubryki;

Ustuga - kompleksowa ustuga reklamowa, polegajaca na za-
mieszczeniu Ogtoszenia w Gazecie Wyborczej i na zapewnie-
niu jego zamieszczenia w Serwisie;

Ogtoszeniodawca - osoba fizyczna, osoba prawna albo jed-
nostka organizacyjna nie posiadajgca osobowosci prawnej, za-
mawiajgca Ustuge;

Dzien roboczy - kazdy dzien tygodnia, z wytgczeniem sobdt,
niedziel i dni ustawowo wolnych od pracy.

Ill. INFORMACJE DLA KONSUMENTOW

Jezeli s3 Panistwo konsumentami (zgodnie z art. 221 Kodeksu
cywilnego, za konsumenta uwaza sie osobe fizyczna dokonu-
jaca z przedsiebiorcg czynnosci prawnej niezwigzanej bezpos-
rednio z jej dziatalnoscig gospodarczg lub zawodowa), uprzej-
mie informujemy, ze:

1. Niniejsze Zasady Ogodlne majg zastosowanie do umow z kon-
sumentami jedynie w zakresie ustug zamieszczania Ogto-
szen drobnych. Jednak takze w zakresie tych ustug nie stosu-
je sie niniejszych Zasad Ogdlnych do umdw zawartych na
odlegtos¢ i uméw zawartych poza lokalem przedsiebiorstwa;

2. Jezeli sg Panstwo zainteresowani informacjami o mozliwo-
$ci zawarcia umowy na odlegtos$¢ lub zamodwienia niestan-
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dardowej ustugi, prosimy o kontakt: e-mail reklama@ago- d) ztozenie, w taki sam sposéb, w jaki wczesniej zostato ztozo-

ra.pl, telefon (22) 555 55 55 (optata za zwykte potaczenie te-
lefoniczne, zgodnie z planem taryfowym Panstwa dostawcy
ustug telekomunikacyjnych), faks (22) 555 54 44;

. Ponadto nie maja zastosowania do ustug swiadczonych
konsumentom jakiekolwiek postanowienia niniejszych Za-
sad Ogodlnych, regulujace zasady odpowiedzialnosci Pan-
stwa i Wydawcy - odpowiedzialnos¢ ta jest regulowana
przepisami prawa. W szczegdélnosci, Wydawca ponosi na za-
sadach przewidzianych w Kodeksie cywilnym odpowie-
dzialno$¢ za jakos¢ swiadczonych ustug;

. Wydawca nie swiadczy ustug posprzedaznych i nie udziela
gwarancji;

.Umowa o zamieszczenie Ogtoszenia jest zawierana na czas wy-
konania przez strony $wiadczen przewidzianych w umowie.

IV. FORMY | ZAKRES USLUGI

. Ustuga moze miec¢ jedna z nastepujacych form, w zaleznosci
od formy Ogtoszenia w Gazecie Wyborczej:

a) Ustuga obejmujaca Ogtoszenie Drobne w Dodatku badz
w innych niz Dodatek wydaniach Gazety Wyborczej w ru-
bryce ,praca” lub ,praca za granicg”,

b) Ustuga obejmujgca Ogtoszenie Wymiarowe w Dodatku
badz w innych niz Dodatek wydaniach Gazety Wyborczej.

. Z zastrzezeniem postanowien pkt. 114, okres emisji Ogtosze-
nia w Serwisie rozpoczyna sie w dniu pierwszej publikacji
w Gazecie Wyborczej.

. Z zastrzezeniem postanowien pkt. Ill.4, Ogtoszenie bedzie
emitowane w Serwisie przez okres 35 dni (Ogtoszenie Wy-
miarowe) albo 14 dni (Ogtoszenie Drobne) od dnia pierwszej
publikacji Ogtoszenia w Gazecie Wyborczej, od godz. 10.00.

4. Korzystajac z Ustugi, mozecie Panstwo sami decydowa¢
o zakresie realizacji prawa do emisji Ogtoszenia w Serwisie,
poprzez:

a) ztozenie w zamowieniu dyspozycji, ze okres emisji Ogtosze-
nia w Serwisie ma sie rozpocza¢ pozniej, niz w dniu pier-
wszej publikacji w Gazecie Wyborczej,

b) ztozenie w zaméwieniu dyspozycji, ze okres emisji Ogtosze-
nia w Serwisie ma sie zakonczy¢ wczesniej, niz to jest okre-
slone w pkt. I11.3,

¢) ztozenie, w taki sam sposdb, w jaki wczesniej zostato ztozo-
ne zamdwienie, dyspozycji, ze nierozpoczeta wczesniej emi-
sja w Serwisie ma zosta¢ rozpoczeta w oznaczonym dniu,
przy czym dyspozycja powinna zosta¢ ztozona nie pdzniej
niz na 1 dzien przed dniem jej realizacji,

ne zamdwienie, dyspozycji, ze rozpoczeta wczesniej emisja
w Serwisie ma zosta¢ zakoiczona w oznaczonym dniu
(wczedniejszym niz to okresla pkt 11.3), przy czym taka dys-
pozycja powinna zosta¢ ztozona nie pdzniej niz na 1 dzien
przed dniem jej realizacji,

e) rezygnacje z realizacji prawa do emisji w Serwisie.

5. Sposéb emisji Ogtoszenia w Serwisie okresla Zatacznik nr 2

do Zasad Ogolnych. Ewentualne materiaty graficzne dota-
czane do Ogtoszenia stanowia integralng czes¢ Ogtoszenia.

6. Ustuga moze obejmowac udostepnianie przez Wydawce

mozliwosci przekazywania Ogtoszeniodawcy przez osoby
zainteresowane informacji przesytanych droga elektronicz-
na w odpowiedzi na Ogtoszenie, na zasadach okreslonych
w Zataczniku nr 3 do Zasad Ogdlnych.

V. WARUNKI REALIZACJI

1. Wykonujemy Ustuge na podstawie ztozonego przez Pan-

stwa zamodwienia. Ustuga jest realizowana w oparciu o Zasa-
dy Ogdlne i obowigzujace przepisy prawa.

2. Jezeli beda Panstwo chcieli dokona¢ zmian w zamoéwieniu

lub w tresci Ogtoszenia, prosimy o ich dostarczenie z do-
ktadnym okresleniem, na czym zmiany te maja polegac. Jesli
beda chcieli Painstwo zrezygnowac z Ustugi, konieczne jest
ztozenie rezygnacji na pismie, faksem lub poczta elektro-
niczng, na adres, numer faksu lub adres poczty elektronicz-
nej podane w zaméwieniu. Zmiany i rezygnacja z zamdwie-
nia sa mozliwe tylko w terminach, wskazanych w pkt. V.4.

. W celu zwiekszenia zasiegu Ogtoszen zamieszczanych

w Serwisie, moga by¢ one réwniez zamieszczane w interne-
towych serwisach partnerskich Serwisu, w formie identycz-
nej jak w Serwisie lub w formie tekstowej. Ogtoszeniodawca
moze zastrzec, ze nie wyraza zgody na ewentualne zamiesz-
czenie Ogtoszenia w serwisach partnerskich. W celu doko-
nania zastrzezenia, o ktérym mowa w zdaniu poprzedzaja-
cym, prosimy o wystfanie zgtoszenia na adresreklama-pra-
ca@agora.pl.Jezeli Ogtoszenie zostato juz zamieszczone
w Serwisie, prosimy, aby zgtoszenie zawierato odnosnik do-
Ogtoszenia prezentowanego na stronieSerwisu.

. Terminy dostarczania zamdéwien, tresci, materiatu gotowe-

go, zmian oraz rezygnacji z Ustugi znajda Panstwo w Zatacz-
niku nr 1 do Zasad Ogdlnych.

. Do Panstwa dyspozycji pozostaje Internetowe Biuro Ogto-

szen IBO (wiecej informacji — na stronach IBO). Po zawarciu
odpowiedniej umowy moga Panstwo korzystac z IBOK.

6. Wymagania techniczne materiatu gotowego do druku znaj-

da Panstwo w Zataczniku nr 4 do Zasad Ogdlinych.
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7. Wymagania techniczne dotyczace emisji w Serwisie znajda
Panstwo w Zafgczniku nr 4 do Zasad Ogdlinych.

VI. PLATNOSCI

1.Zaméwiong Ustuge mogg Panstwo opfaci¢ w wybrany przez
siebie sposdb, jednakze nie pdzniej, niz w terminie 14 dni od
wystawienia faktury.

2. Ustuga obejmujaca zamieszczenie Ogtoszenia Wymiarowe-
go jest wyceniana na podstawie cennika Wydawcy z dnia
emisji drukiem tego Ogtoszenia, a Ustuga obejmujaca za-
mieszczenie Ogtoszenia Drobnego - na podstawie cennika
z dnia zamowienia. Jednakze wszelkie Ogtoszenia zamawia-
ne przez konsumentoéw sg wyceniane na podstawie cennika
z dnia zamowienia. Jakiekolwiek dyspozycje Ogtoszenio-
dawcy, sktadane stosownie do postanowien pkt. 1.4 Zasad
Ogdlnych, nie wptywaja na wysokos¢ wynagrodzenia Wy-
dawcy.

VIl. POSTANOWIENIA OGOLNE

—_

. Wydawca i redaktorzy nie ponosza odpowiedzialnosci za
tres¢ zamieszczanych przez Paristwa Ogtoszen.

2. Po stronie Ogtoszeniodawcy pozostaje zapewnienie, ze ma
on prawo postugiwac sie uzytymi w Ogtoszeniach informa-
cjami, danymi, znakami towarowymi oraz wszelkimi pozo-
stalymi elementami chronionymi prawem. Ztozenie przez
Panstwa zamowienia jest rbwnoznaczne z Panstwa oswiad-
czeniem, ze powyzszy obowigzek zostat spetniony, za$ za-
mawiane Ogfoszenia nie s3 sprzeczne z prawem (m. in. za-
kazami reklamy, dotyczacymi np. gier hazardowych, napo-
jow alkoholowych, wyroboéw tytoniowych) lub dobrymi
obyczajami, jak tez, ze ztozenie zamdwienia nie narusza
przepisdow o zamoéwieniach publicznych. Jezeli s3 Panstwo
konsumentami, prosimy Panstwa o ztozenie zamowienia za-
wierajacego odpowiednie oswiadczenie.

w

. Obowiazek naprawienia wszelkich szkéd Wydawcy w zwiaz-
ku z niezgodnoscia ze stanem rzeczywistym zapewnien
i oSwiadczen, o ktérych mowa w pkt. VII.2, lezy po stronie
Ogtoszeniodawcy. Zobowigzanie to dotyczy takze sytuacji,
w ktoérych strong postepowania jest redaktor naczelny lub
inny redaktor badz pracownik Wydawcy.

4. Wydawca moze odmowic zamieszczenia lub wstrzymac za-
mieszczenie Ogtoszenia, jezeli:

a) zachodzi uzasadnione przypuszczenie, ze tres¢ lub
forma Ogtoszenia jest niezgodna z (i) prawem, dobry-
mi obyczajami, liniag programowa lub charakterem pu-
blikacji, lub z (ii) normami wigzacymi Wydawce, za-
wartymi w Kodeksie Dobrych Praktyk Wydawcéw Pra-
sy (http://www.iwp.pl/kodeks_show.php? id_aktual-
nosc=2), lub

b) osoba trzecia lub wtasciwy organ lub instytucja powota-
na do czuwania nad przestrzeganiem zasad etyki me-
didéw lub etyki reklamy zgtosity zastrzezenia dotyczace
Panstwa Ogtoszenia.

Wydawca niezwtocznie poinformuje Ogtoszeniodawce o od-
mowie lub wstrzymaniu zamieszczenia Ogtoszenia, wskazu-
jac przyczyny.

Wydawca zamiesci Ogtoszenie, jezeli Ogtoszeniodawca zmo-
dyfikuje je w sposéb wykluczajacy niezgodnosci i zastrzeze-
nia, o ktérych mowa powyzej. Zmodyfikowane Ogtoszenie
zostanie zamieszczone w pierwotnym terminie, o ile zosta-
nie dostarczone w przewidzianym w zatgczniku dla danego
Wydawnictwa terminie dla zmian tresci Ogtoszenia.

Podpunkty a (ii) i b nie dotyczg Ogtoszern zamawianych przez
konsumentéw.

5. Rozmowy telefoniczne dotyczace ztozenia badz realizacji za-
moéwien moga by¢ utrwalane.

VIIl. REKLAMACIJE

1. Jezeli beda mieli Panistwo jakiekolwiek zastrzezenia co do
sposobu i jakosci realizacji zamdwienia, prosimy o nie-
zwtloczny kontakt (telefoniczny, faksem, pisemny lub e-mai-
lem) ze sprzedawca, ktéry przyjmowat Panstwa zamowie-
nie, lub:
pocztg elektroniczng na adres: reklama@agora.pl, telefonicznie
pod numer: (22) 555 55 55 (optata za zwykte potaczenie telefo-
niczne, zgodnie z planem taryfowym Panstwa dostawcy ustug
telekomunikacyjnych), faksem pod numer: (22) 555 54 44.
Reklamacje rozpatrzymy i udzielimy Parnstwu odpowiedzi, nie
pdzniej niz w ciggu 24 godzin w Dniach roboczych. Gdyby oka-
zato sie to niemozliwe, natychmiast poinformujemy o tym,
wskazujac jednoczednie ostateczny termin udzielenia odpowie-
dzi nie przekraczajacy 14 dni od otrzymania Paristwa reklamadji.

2. Jezeli zaméwienie dotyczy Ogtoszen publikowanych dru-
kiem cyklicznie, reklamacje prosimy zgtosi¢ w dniu pier-
wszej kwestionowanej emisji, co pozwoli na uwzglednienie
zmian w kolejnych emisjach Ogtoszenia.

IX. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Niniejsze Zasady Ogdlne wraz ze wszystkimi zatgcznikami
obowiazuja od dnia 1 sierpnia 2006 r., a w niniejszej wersji
tekstu — od dnia 25 grudnia 2014 roku.

2. Ze wzgledu na zmiane nazwy niniejszych Zasad Ogdlnych
z ,0golnych Zasad Oferty Praca” na ,0godlne Zasady Oferty
Praca - ustugi dwumedialnej”, ilekro¢ jakikolwiek dokument,
czynnos¢ prawna, informacja lub inny przekaz odwotuje sie
do ,0golnych Zasad Oferty Praca”, nalezy przez to rozumiec
niniejsze Zasady Ogdlne. Powyzsze postanowienie nie doty-
czy czynnosci prawnych z konsumentami ani informacji i in-
nych przekazéw kierowanych do konsumentéw.
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ZALACZNIKNR1

TERMINY DOSTARCZANIA ZAMOWIEN, TRESCI OGLOSZEN
| MATERIALOW GOTOWYCH DO DRUKU, REZYGNACJI Z ZA-
MOWIEN BEZ PONOSZENIA KONSEKWENCJI ORAZ REZYGNA-
CJIZ KONSEKWENCJA OBCIAZENIA OGLOSZENIODAWCY.

1.Podane w tabelach terminy odnosz3 sie do dat emisji Ogtosze-
nia Wymiarowego drukiem i s3 terminami ostatecznymi.

2.W przypadku, kiedy dzierr tygodnia okreslony w tabeli nie jest
dniem roboczym, ostateczny termin zostaje automatycznie
przesuniety na najblizszy dzien roboczy, poprzedzajacy wskaza-
ny w tabeli.

3.W przypadku gdy edycje dodatkéw branzowych lub tematycz-
nych do dziennika ,Gazeta Wyborcza” beda przesuniete na inny
dzien tygodnia, harmonogramy zostang ustalone osobnymi

tabela nr3

POZOSTALE WYDANIA DODATKU

»GAZETAPRACA.PL"- POZA WYDANIEM WARSZAWA+

Termin
zaméwienia

Termin dostarcze-
nia tresci oglosze-
nia i materiatu go-
towego do druku,
zmian do tresci
ogloszenia i zmian
zamowienia

Termin mozliwych
podmian goto-
wych materiatow
do druku

Termin rezygna-
cji z zamowienia
bez zadnych kon-
sekwencji

czwartek do 15.00
w tygodniu poprze-
dzajacym emisje

pigtek do 10.00
w tygodniu poprze-
dzajacym emisje

piatek do 10.00
w tygodniu poprze-
dzajacym emisje

czwartek do 15.00
w tygodniu poprze-
dzajagcym emisje

rozporzadzeniami.

tabelanr1

STRONY KRAJOWE DODATKU ,GAZETAPRACA.PL”

Termin
zaméwienia

Termin dostarcze-
nia tresci oglosze-
nia i materiatu go-
towego do druku,
zmian do tresci
ogloszenia i zmian
zamowienia

Termin mozliwych
podmian goto-
wych materiatow
do druku

Termin rezygna-
cji z zamodwienia
bez zadnych kon-
sekwencji

czwartek do 17.00
w tygodniu poprze-
dzajacym emisje

piatek do 10.00
w tygodniu poprze-
dzajacym emisje

piatek do 10.00
w tygodniu poprze-
dzajacym emisje

czwartek do 17.00
w tygodniu poprze-
dzajacym emisje

tabelanr2

WYDANIE MULTIREGONALNE WARSZAWA+* DODATKU
~GAZETAPRACA.PL”

OSTATECZNE TERMINY DOSTARCZENIA TRESCI OGLOSZENIA,
NANOSZENIA BEZPLATNYCH ZMIAN W TRESCI OGLOSZENIA
ORAZ REZYGNACJI Z OGLOSZENIA BEZ ZADNYCH KONSEK-
WENCJI - WWYDANIACH LOKALNYCH GAZETY WYBORCZE)

Harmonogram obowiazuje w Biurach Ogtoszen i w Telefonicz-
nych Biurach Ogtoszen Wydawcy.

Podane w tabelach terminy odnosza sie do dat publikacji Ogtosze-
nia Drobnego i s3 terminami ostatecznymi.

Wydawca ma prawo zmieni¢ godziny i daty w przypadku koniecz-
nosci przyspieszonego druku poszczegdlnych edyciji.

TERMINY DOSTARCZENIA TRESCI OGLOSZENIA, NANOSZENIA
BEZPLATNYCH ZMIAN W TRESCI OGLOSZENIA ORAZ REZYGNACJI Z
OGLOSZENIA BEZ ZADNYCH KONSEKWENCJI - W WYDANIACH
LOKALNYCH ,,GAZETY WYBORCZEJ”

WYDANIE

Termin
zamoéwienia

Termin dostarcze-
nia tresci ogtosze-
nia i materiatu go-
towego do druku,
zmian do tresci
ogloszenia i zmian
zamowienia

Termin mozliwych
podmian goto-
wych materiatow
do druku

Termin rezygna-
cji zzamodwienia
bez zadnych kon-
sekwencji

godzina 12.00 dnia roboczego
poprzedzajacego date publikacji ogtoszenia
strony ogoélnopolskie

godzina 18.00 w sobote na publikacje
ogtoszenia w poniedziatek

czwartek do 17.00
w tygodniu poprze-
dzajacym emisje

piatek do 10.00
w tygodniu poprze-
dzajacym emisje

piatek do 10.00
w tygodniu poprze-
dzajacym emisje

czwartek do 17.00
w tygodniu poprze-
dzajacym emisje

*wydanie obejmuije nastepujace zasiegi: stoteczny, biatostocki, lubelski, {édzki, ptocki, radomski.

godzina 15.00 dnia roboczego
poprzedzajacego date publikacji ogtoszenia

strony stoteczne
godzina 18.00 w sobote na publikacje
ogfoszenia w poniedziatek

w dniu poprzedzajacym publikacje
ogtoszenia do godziny 15.00
strony biatostockie

w soboty do 13.00

w dniu poprzedzajacym publikacje

f iad dziny 15.00
strony bydgosko-torunskie ogloszenia do goaziny

w soboty do 13.00
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w dniu poprzedzajacym publikacje
ogtoszenia do godziny 15.00
strony czestochowskie

w soboty do 14.00

w dniu poprzedzajacym publikacje
ogtoszenia do godziny 16.00

strony tréjmiejskie
w soboty do 12.00

dwa dni przed publikacja ogtoszenia do

3 . X godziny 15.00
strony katowicko-bielskie

w soboty do 13.00

w dniu poprzedzajacym publikacje

strony kieleckie ogtoszenia do godziny 15.00

w dniu poprzedzajacym publikacje
ogtoszenia do godziny 17.00

strony krakowskie
w soboty do 13.00

w dniu poprzedzajacym publikacje

strony lubelskie ogtoszenia do godziny 15.00

w dniu poprzedzajacym publikacje
L ogtoszenia do godziny 15.00
strony todzkie

w soboty do 14.00

w dniu poprzedzajacym publikacje
L ogtoszenia do godziny 15.00
strony olsztynskie

w pigtek w tygodniu

w dniu poprzedzajacym publikacje
. ogtoszenia do godziny 15.00
strony opolskie

w soboty do 11.00

w dniu poprzedzajacym publikacje
ogtoszenia do godziny 15.00

strony ptockie
w soboty do 13.00

w dniu poprzedzajacym publikacje
Lo ogtoszenia do godziny 16.00
strony poznarniskie

w soboty do 13.00

w dniu poprzedzajacym publikacje
ogtoszenia do godziny 15.00

strony radomskie
w soboty do 13.00

w dniu poprzedzajacym publikacje
. ogtoszenia do godziny 15.00
strony rzeszowskie

w soboty do 13.00

w dniu poprzedzajacym publikacje
L ogtoszenia do godziny 17.00
strony szczecinskie

w soboty do 13.00

w dniu poprzedzajacym publikacje
ogtoszenia do godziny 17.00

strony wroctawskie
w soboty do 13.00

strony zielonogoérsko-
gorzowskie

w dniu poprzedzajacym publikacje
ogtoszenia do godziny 15.00

Za pomocg serwisu internetowego Wydawcy mozna zaméwic
ogtoszenie najpodzniej na 4 godziny przed terminami okreslonymi
w powyzszej tabeli.

ZALACZNIKNR 2

SPOSOB EMISJI OGLOSZEN W SERWISIE

1. Ogtoszenie zamieszczane w Serwisie bedzie miato format HTML
i bedzie odpowiada¢ Ogtoszeniu publikowanemu w Gazecie
Wyborczej, z zastrzezeniem dalszych postanowien niniejszego
zatgcznika.

2. Ogtoszenie zamieszczane w Serwisie moze miec postac:

1) Ogtoszenia standardowego - jako tekst, ktéry moze by¢ uzu-
petniony o elementy graficzne, np. odrézniajacy znak graficz-
ny (logo),

1) Ogtoszenia z oferta specjalng — jako tekst, wyrézniony na pa-
sku animacyjnym na gorze strony, jednoczesnie prezentowa-
nych jest najwyzej piec ofert specjalnych, reszta ofert specjal-
nych rotuje,

lll) Ogtoszenia z ofertg premium - jako tekst, ktdry pojawia sie
na szczycie listy wyszukiwania. Jednoczesnie prezentowane
s najwyzej dwie oferty premium,

IV) Ogtoszenia z wyréznieniem — Ogtoszenie zawierajace dodat-
kowe elementy wyrdzniajace Ogtoszenie na indeksie. Mozna
wybraé nastepujace typy wyrdznien: ogtoszenie na stronie
gtéwnej w sekgji tematycznej, pierwszenstwo na indeksie,
obrazek przy tytule na indeksie.

3.W Serwisie Ogtoszenia odpowiadajace Ogtoszeniom Wymiaro-
wym beda umieszczone nad Ogtoszeniami odpowiadajacymi
Ogtoszeniom Drobnym i wyréznione granatowa czcionka.
Ogtoszenia Drobne wyrdznione bedg kolorem jasnoniebieskim.

4.0gtoszeniem wielostanowiskowym jest Ogtoszenie, ktore
w druku ukazuje sie jako ogtoszenie o poszukiwaniu kandyda-
téw do pracy na wiecej niz jednym stanowisku. Ogtoszenie wie-
lostanowiskowe moze ukazac sie w Serwisie jako jedno Ogto-
szenie badz w rozbiciu na kilka Ogtoszen.

5.Z przyczyn technicznych, od chwili zamieszczenia Ogtoszer od-
powiadajgcych Ogtoszeniom Drobnym w Serwisie, nie jest moz-
liwa ich edycja, w tym dokonanie zmian czy uzupetnien w tresci
Ogtoszenia, wobec powyzszego prosimy o uwazne formutowa-
nie sktadanego zamédwienia.

ZALACZNIKNR 3

ZASADY PRZYJMOWANIA ODPOWIEDZI
NA OGLOSZENIE

—_

.Wydawca umozliwia Ogtoszeniodawcy uzyskiwanie droga elek-
troniczng odpowiedzi dotyczacych zamieszczonego Ogtoszenia
na zatozone w tym celu konto e-mailowe Ogtoszeniodawcy we
wiasciwej dla Serwisu domenie Gazeta.pl.

2. Zatozenie konta pocztowego dla potrzeb pozyskiwania odpo-

wiedzi na przeznaczone do publikacji Ogtoszenie nastepuje na

podstawie dyspozycji Ogtoszeniodawcy kierowania odpowiedzi
na Ogtoszenie na wskazane w Ogtoszeniu konto w Serwisie.



Ogolne Zasady 2015

lGazetquca.pl

USLUGI DWUMEDIALNEJ

Konto pocztowe zaktadane jest przez Wydawce, ktéry nadaje
mu nazwe zawierajacg numer przeznaczonego do publikacji
Ogtoszenia oraz przydziela wstepne hasto umozliwiajace Ogto-
szeniodawcy dostep do konta.

3. Korzystanie z konta pocztowego w domenie gazeta.pl odbywa
sie na zasadach okreslonych w ,Regulaminie uzytkownika serwi-
sow internetowych Agory”. Warunkiem umozliwienia Ogtosze-
niodawcy przyjmowania odpowiedzi na zamieszczone Ogtosze-
nie w sposob okreslony w pkt 1 niniejszego Zatacznika jest zaak-
ceptowanie przez Ogfoszeniodawce ,Regulaminu uzytkownika
serwisOw internetowych Agory”. Akceptacja, o ktérej mowa
w zdaniu poprzedzajacym, nastepuje poprzez podpis osoby
uprawnionej do reprezentowania Ogtoszeniodawcy, opatrzony
pieczatka firmowa.

4.Po otrzymaniu zaakceptowanego przez Ogtoszeniodawce ,Re-
gulaminu uzytkownika serwiséw internetowych Agory” Wy-
dawca przesyta Ogtoszeniodawcy dane identyfikujace zatozone
dla niego konto, tj. nazwe konta oraz hasto.

5.Po otrzymaniu danych identyfikujacych konto Ogtoszeniodaw-
ca zobowigzany jest do niezwlocznej zmiany przestanego przez
Wydawce hasta. Ogtoszeniodawca zobowiazany jest zabezpie-
czy¢ wybrane hasto dostepu do konta przed dostepem oséb
nieuprawnionych.

6. Niniejszy zatgcznik stanowi integralng czes¢ Zasad Ogolnych.

ZALACZNIKNR 4

ZASADY TECHNICZNE ZAMIESZCZANIA
REKLAM | OGLOSZEN W GAZECIE WYBORCZEJ

W TYTULACH DRUKOWANYCH
W TECHNOLOGII COLD-SET

1. Prosimy o dostarczenie Ogtoszen w plikach (w postaci cyfro-
wej) na:
—dysku CD-R lub CD-RW

— dysku DVD-ROM lub DVD-RAM (+/-) (zalecamy formatowa-

nie/inicjowanie ww. nosnikéw w formacie PC)

— poprzez e-mail (tylko po uzgodnieniu z pracownikiem dziatu

sprzedazy) i FTP

—lub za posrednictwem Internetowego Biura Obstugi Klienta
Jesli to konieczne, pliki moga by¢ skompresowane do jednego z
nastepujacych formatéw: ZIP, RAR, ARJ, SIT, 7-ZIP. Internetowe
Biuro Obstugi Klienta obstuguije tylko format ZIP.

2. Format pliku:

Prosimy o dostarczanie plikéw wytacznie w formacie EPS (Encap-
sulated PostScript File) lub TIF (TIFF: Tagged Image File Format). W
wyjatkowych wypadkach, po wczesniejszym uzgodnieniu, moze-
my przyjac plik PDF (Portable Document Format) z wytaczonymi
opcjami kompresji grafiki lub w predefiniowanym stylu ,print”.

Jesli korzystacie Paristwo z dostarczania Ogtoszen przez Interneto-
we Biuro Obstugi Klienta, prosimy o dostarczanie plikéw w forma-
cie EPS lub TIF.

3. Rozmiar ogloszenia:

Fizyczny rozmiar obrazu Ogtoszenia zawartego w pliku musi od-
powiadac (z doktadnoscig do 2%) zamdwionej powierzchni ogto-
szeniowe;j.

UWAGA: w przypadku Ogtoszen drobnych wielkos¢ pliku nie mo-
ze przekraczac¢ 120-150 kB na 1 linie ogtoszenia. Jedna linia Ogto-
szenia drobnego ma wysokos$¢ 2,4 mm i szerokos¢ 34 mm (w przy-
padku ogtoszen o szerokosci 1 szpalty), 70 mm (w przypadku
Ogftoszen o szerokosci 2 szpalt) i 105 mm (w przypadku Ogtoszen
o szerokosci 3 szpalt). Podana wielkos¢ pliku dotyczy zaréwno
Ogtoszen drobnych czarno-biatych, jak i kolorowych.

4. Wymagania wobec plikéw EPS wektorowych i wektorowo-
rastrowych:

Wszystkie teksty musza by¢ jawnie zamienione na krzywe.

Dostarczane przez Panstwa materiaty graficzne powinny mie¢ mi-
nimalna rozdzielczos¢:

— 180 dpi kolor i w skali szarosci, 400 dpi grafiki czarno-biate.

Jesli rozdzielczos¢ materiatow bedzie wieksza o ponad 150% wiel-
kosci wymaganej, zostanie ona w trakcie procesu technologiczne-
go automatycznie obnizona do poziomu:

— 240 dpi kolor i w skali szarosci, 400 dpi grafiki czarno-biate

5. Ogtoszenia kolorowe:
Maksymalna suma sktadowych CMYK (Total Ink Limit) — 240%.
Dotyczy to takze rastrowych fragmentéw ogtoszen wektorowych.

Materiaty graficzne o przekroczonym sumarycznym pokryciu far-
bami (TAC, TIL) powyzej 240% zostang odrzucone w trakcie proce-
su prefligtu.

Zalecamy stosowanie profili kolorystycznych ICC do generowania
separacji barw. Profile sg do pobrania tutaj: link.

6. Weryfikacja:
Nie odrzucamy Ogtoszenia z powodu:

- stosowania opgji overprint (nadruk) dla tekstow i elementow
graficznych

- skladania czarnych elementéw graficznych lub tekstow z barw
CMYK

- niedostosowania rozpietosci tonalnej péttondw zawartych w
ogtoszeniu do zakresu mozliwego do prawidtowego wydruko-
wania

- zbyt drobnych elementéw graficznych, za cienkich linii, za ni-
skiego stopnia pisma


http://bi.gazeta.pl/im/8/16440/m16440448,PROFILE-KOLORYSTYCZNE2014.pdf
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UWAGI DODATKOWE

WSKAZOWKI DOTYCZACE PRZYGOTOWANIA PROJEKTU

OGLOSZENIA

Teksty: minimalna wielkos¢ czcionki
- Monochromatyczne (1 barwa CMYK)
Pismo jednoelementowe: 6 punktéw
Pismo dwuelementowe: 8 punktéw
- Kolorowe lub w kontrze
Pismo jednoelementowe: 9 punktow

Pismo dwuelementowe: 11 punktéw;

UWAGA: do druku w kontrze stosowac czcionki ,bold” nie

mniej niz 12 punktow

Elementy graficzne: minimalna grubos¢ linii 2 punkty

Zalecamy uzywanie w drobnych elementach graficznych lub tek-
stach jak najmniejszej liczby barw CMYK. W szczegdlnosci czarne
elementy graficzne i czarne napisy powinny sie sktada¢ wytacznie

ze 100% black, bez dodatkéw innych barw.

UWAGA: przy naswietlaniu i druku czarny (black) zawsze wyste-
puje jako nadruk (overprint). Dotyczy to takze Ogtoszen, w ktérych
parametry trappingu zostaty okreslone inaczej. Przy projektowa-
niu Ogtoszenia prosimy uwzgledni¢ wynikajace z tego ogranicze-
nia w naktadaniu koloréw (np. przebijanie barwy apli spod czarne-
go nadruku). Dotyczy to zwlaszcza Ogtoszer w formacie wektoro-

wym.

NORMY DRUKU

a) Przesuniecie barw

Prosimy unika¢ skfadania napiséw, szczegdlnie matym stop-
niem oraz z kilku barw. Przy druku barwnym, przy maks. zadru-
kowaniu wstegi 4+4, tolerancja pasowania wynosi do 0,5 mm.
Prosimy o stosowanie podlewki w celu unikniecia przeswitywa-
nia podtoza przy réznicy w pasowaniu, aby unikna¢ efektu roz-

mytego i nieczytelnego tekstu.
b) Przyrost punktu

Przyrost punktu rastrowego w tonach srednich wynosi do 30%.
W trakcie druku nastepuje powiekszenie punktéw rastrowych,
ktére jest najwieksze dla rastra o pokryciu powierzchni 40-60%.
Szczegdlnie duze przyrosty punktu wystepuja dla barwy black i
cyan, dlatego prosimy unika¢ duzego udziatu tych barw w bu-

dowaniu szczeg6téw w ciemnych partiach obrazu.
3) Gestosc optyczna

W przypadku wystepowania paskéw kontrolnych dopuszczalna
réznica gestosci optycznych pomiedzy aplami moze wynosi¢ na

odbitcedot=0,3D.

Gestos¢ optyczna D farby okresla ilos¢ nadrukowanej farby na

papierze. Im wiecej farby, tym gestos¢ optyczna jest wieksza.

ZASADY PRZESYLANIA OGLOSZEN ZA POMOCA FTP
Adres serwera: ftp.agora.pl

Prosimy Paristwa o logowanie sie jako uzytkownik anonimowy
(,anonymous”).

W wypadku korzystania z osobnego klienta FTP (np. wbudowane-
go w Total Commandera) jako hasto wpisujg Parstwo dowolny
adres e-mailowy.

Prosimy o uzywanie pasywnego trybu transferu.
Po zalogowaniu widoczna jest zawartos¢ serwera FTP.

Przechodza Panstwo kolejno do katalogu miasta (np. WROCLAW
lub WARSZAWA), a potem:

— dla Warszawy: REKLAMA i — w zaleznosci od wskazéwek pra-
cownika dziatu sprzedazy - do katalogu AGENCJE badz OGLO-
SZENIA i tam zostawiajg Panstwo plik graficzny;

- dla pozostatych oddziatéw kopiuja Panstwo plik na sciezce:
OGLOSZ.

UWAGA: nasz serwer FTP akceptuje wyfacznie krétkie nazwy pli-
kéw w ,starym stylu DOS”, tzn. maks. 8-znakowa nazwa sktadajaca
sie wyfacznie z liter alfabetu angielskiego lub cyfr, kropka, 3-znako-
we rozszerzenie odpowiadajace rodzajowi pliku. W wypadku nie-
powodzenia w przestaniu pliku na serwer prosimy o sprawdzenie
przede wszystkim nazwy. Zalecamy w kazdym wypadku kompre-
sowanie pliku przed jego wystaniem na serwer (najlepiej do for-
matu ZIP) i korzystanie z trybu transferu ,binary” (o ile klient FTP
pozwala na taki wybor).

ZASADY TECHNICZNE ZAMIESZCZANIA
REKLAM | OGLOSZEN W GAZECIE WYBORCZEJ

W TYTULACH DRUKOWANYCH
W TECHNOLOGII HEAT-SET

1. Prosimy o dostarczenie Ogloszen w plikach (w postaci cyfro-
wej) na:
- dysku CD-R lub CD-RW
- dysku DVD-ROM lub DVD-RAM (+/-)
(zalecamy formatowanie/inicjowanie ww. nosnikéw w formacie PC)
— poprzez e-mail (tylko po uzgodnieniu z pracownikiem dziatu
sprzedazy) lub FTP.
Jesli to konieczne, pliki moga by¢ skompresowane do jednego
z nastepujacych formatow:
ZIP, RAR, ARJ, SIT, 7-ZIP.

2. Format pliku:

Prosimy o dostarczanie plikow wylgcznie w formacie EPS (Encap-
sulated PostScript File) lub TIF (TIFF: Tagged Image File Format).
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W wyjatkowych wypadkach po wczesniejszym uzgodnieniu mo-
zemy przyjac plik PDF (Portable Document Format) z wytgczonymi
opcjami kompresji grafiki lub w predefiniowanym stylu ,print”.

3. Rozmiar ogloszenia:

Fizyczny rozmiar obrazu Ogtoszenia zawartego w pliku musi od-
powiadac (z doktadnoscia do 2%) zamoéwionej powierzchni ogto-
szeniowe;.

Ogftoszenia ,na spad” musza mie¢ rozmiar odpowiadajacy rozmia-
rom strony odpowiedniego wydania +5 mm spadu z kazdej stro-
ny. Projekt Ogtoszenia powinien uwzglednia¢ mozliwos¢ przesu-
niecia linii ciecia o 5 mm (wazne elementy graficzne lub tekst
umieszczone co najmniej 8 mm od zewnetrznych krawedzi ogto-
szeniai 8 mm od grzbietu). W wypadku jakichkolwiek watpliwosci
co do wymiaréw i potozenia elementow graficznych bardzo prosi-
my o kontakt z pracownikiem dziatu sprzedazy.

UWAGA: w wypadku Ogtoszer ,na spad” w formacie EPS koniecz-
ne jest wigczenie do pliku podgladu (preview TIFF PC $redniej roz-
dzielczosci). W przypadku rozktadéwek prosimy o dostarczenie
oddzielnych plikdw dla kazdej strony.

4. Wymagania do plikow EPS wektorowych i wektorowo-ra-
strowych:

Wszystkie teksty musza by¢ jawnie zamienione na krzywe.
Dostarczane przez Paristwa materiaty graficzne powinny miec roz-
dzielczos¢ 300 dpi kolor i w skali szarosci, 600 dpi grafiki czarno-
biate.

Jedli rozdzielczos¢ materiatéw bedzie wieksza o ponad 150% wiel-
kosci wymaganej, zostanie ona w trakcie procesu technologiczne-
go automatycznie obnizona do poziomu 300 dpi kolor i w skali
szarosci, 600 dpi grafiki czarno-biate.

5. Ogtoszenia kolorowe:

Maksymalna suma sktadowych CMYK (TIL lub TAC) - 300 %.
Dotyczy to takze rastrowych fragmentéw Ogtoszen wektorowych.
Materiaty graficzne o przekroczonym sumarycznym pokryciu far-
bami (TIL, TAC) powyzej 300 % zostang odrzucone w trakcie pro-
cesu prefligtu.

Zalecamy stosowanie profili kolorystycznych ICC do generowania
separacji barw. Profile sa do pobrania tutaj: link.

6. Weryfikacja:
Nie odrzucamy Ogtoszenia z powodu:

- stosowania opcji overprint (nadruk) dla tekstow i elementow
graficznych

- sktadania czarnych elementéw graficznych lub tekstéw z barw
CMYK

- zbyt drobnych elementéw graficznych, za cienkich linii, za niskie-
go stopnia pisma.

UWAGI DODATKOWE

WSKAZOWKI DOTYCZACE PRZYGOTOWANIA PROJEKTU
OGLOSZENIA

Teksty: minimalna wielkos¢ czcionki
—Monochromatyczne (1 barwa CMYK)
Pismo jednoelementowe: 6 punktéw
Pismo dwuelementowe: 7 punktéw

— Kolorowe lub w kontrze

Pismo jednoelementowe: 8 punktéw

Pismo dwuelementowe: 10 punktow

Linie: minimalna grubos¢ — 0,2 punktu dla jednej barwy,
— 0,75 punktu dla linii w kontrze i w kolorze.

CZERN

— dla uzyskania glebszej czerni w obszarach apli mozna generowat
czerh z 4 barw, zalecane skiadowe:

C60M60Y 60 K 100 - dia papierdw powlekanych.
C50M40Y 40 K 100 - dla papierdw niepowlekanych.

BARWY CMYK

— W przypadku uzycia innych barw (RGB, PANTONE) zostang one
zamienione na CMYK.

Zalecamy uzywanie w drobnych elementach graficznych lub tekstach
jak ngimniejszej liczby barw CMYK.

W szczegblnoSci mate czarne elementy graficzne i czarne napisy
powinny sie sktada¢ wytacznie ze 100% black, bez dodatkéw innych
barw.

Mate czarne teksty na jasnym tle powinny byé nadrukowane (overprint).

ZASADY PRZESYLANIA OGLOSZEN ZA POMOCA FTP
Adres serwera: ftp.agora.pl

Prosimy Panstwa o logowanie si¢ jako uzytkownik anonimowy
(,anonymous”).

W wypadku korzystania z osobnego klienta FTP (np. wbudowanego
w Total Commandera) jako hasto wpisujg Panstwo dowolny adres
e-mailowy.

Prosimy o uzywanie pasywnego trybu transferu.

Po zalogowaniu widoczna jest zawarto$¢ serwera FTP.

Przechodzg Paristwo kolejno do katalogu miasta (np. WROCLAW lub
WARSZAWA), a potem:

— dla Warszawy: REKLAMA i — w zaleznosci od wskazowek
pracownika dziatu sprzedazy — do katalogu AGENCJE badz
OGLOSZENIA i tam zostawiajg Panstwo plik graficzny,

— dla pozostatych oddziatéw kopiujg Panstwo plik na Sciezce:
0GLOSZ

UWAGA: nasz serwer FTP akceptuje wylgcznie krotkie nazwy plikdw w
ystarym stylu DOS”, tzn. maks. 8znakowa nazwa sktadajaca sie
wytacznie z liter alfabetu angielskiego lub cyfr, kropka, 3-znakowe
rozszerzenie odpowiadajace rodzajowi pliku. W wypadku niepowodzenia
w przestaniu pliku na serwer prosimy o sprawdzenie przede wszystkim
nazwy. Zalecamy w kazdym wypadku kompresowanie pliku przed jego
wystaniem na serwer (najlepiej do formatu ZIP) i korzystanie z trybu
transferu ,binary” (o ile klient FTP pozwala na taki wybor).


http://bi.gazeta.pl/im/8/16440/m16440448,PROFILE-KOLORYSTYCZNE2014.pdf
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OGLOSZENIA REKRUTACYJNE

Tresci do ogtoszen rekrutacyjnych, zamieszczanych zgodnie
z ofertg dwumedialng, w Serwisie moga by¢ dostarczone w naste-
pujacej formie:

I. Dotyczy klientow, ktérzy podpisali umowe na korzystanie z sy-
stemu IBOK.

Po zalogowaniu do systemu IBOK i wybraniu odpowiedniego nu-
meru ogfoszenia nalezy wprowadzi¢ tres¢, wykorzystujac do tego
celu specjalnie przygotowang formatke. Nastepnie doda¢ logo
oraz wybrac szablon, w ktérym ma sie to ogtoszenie ukaza¢ w por-
talu. Tekst wprowadza sie przez zwykte jego wpisanie lub ,copy-
paste” zinnych aplikagji.

Tres¢ powinna by¢ zgodna z tekstem, ktdry ma sie ukazac¢ w pa-
pierowym wydaniu. Dofgczane logo powinno by¢ przygotowane
wg parametrow:

1. wymiary: 69 x 104 pixels — pion 104 x 69 pixels — poziom
2. format pliku: JPG lub GIF

3. kolorystyka: RGB

4. wielko$¢ pliku: do 5 kB

Il. Dotyczy klientéw, ktérzy nie podpisali umowy na korzystanie
z systemu IBOK.

Tres$¢ ogtoszenia nalezy dostarczy¢ w postaci pliku tekstowego,
najlepiej w standardzie Word 2000 *.doc lub *.rtf.

Tres¢ powinna by¢ zgodna z tekstem, ktory ma sie ukazac¢ w pa-
pierowym wydaniu Dodatku. Jesli ogtoszenie jest przygotowywa-
ne przez studio graficzne Gazety Wyborczej, nalezy dostarczyc tyl-
ko jeden plik tekstowy, ktdry zostanie przerobiony na ogtoszenie
do wersji papierowej i internetowej. Jesli ogtoszenie do wersji pa-
pierowej jest przygotowywane w postaci gotowej, w formie EPS-a,
nalezy dotaczy¢ plik tekstowy jw.



